Reklama kao dominantna medijska poruka
(projekt)
Tema
Raščlanjivanje televizijske reklame
Ciljevi:
· analiza različitih društvenih, psiholoških, jezičnih, glazbenih, umjetničkih, sportskih, političkih, znanstvenih, suvremenih, popularnih i sličnih elemenata televizijske reklame
· određivanje svrhe odabrane reklame
· određivanje cilja / ciljane publike određene reklame
· osvješćivanje općenitog utjecaja reklama na gledatelja/slušatelja
· uočavanje učestalosti i odabira vremena projiciranja određenih reklama. 
Sadržaj
analiza određene reklame prema zadanim smjernicama
Način ostvarivanja i prezentacija
Kao uvod u projekt bilo bi dobro pogledati dokumentarni film Djeca potrošači komercijalizacija djetinjstva.
https://www.youtube.com/watch?v=wpxJyeY1PVY&ab_channel=LussyVIN 
Učenici će se u dogovoru s učiteljem odlučiti za jednu ili dvije reklame koje će analizirati prema zadanim smjernicama. Tijekom jednog tjedna trebaju pratiti koliko se često ta reklama pojavljuje na televiziji i u kojem vremenu. Mogu raditi i u paru kako bi prikupili više informacija o učestalosti projiciranja reklame na televiziji. Mogu zamoliti i svoje ukućane da poprate učestalost. Usto trebaju popratiti pojavljuje li se određena reklama prije, nakon ili tijekom određenih emisija/filmova/serija jer su ciljano projicirane u određeno vrijeme. Neka bilježe koje se još reklame oglašuju u vrijeme kad i odabrana reklama. 
Zatim analiziraju reklamu. Određuju njezin sadržaj, temu, poruku, slogan, ciljanu publiku i skrivene poruke. Analiziraju glumce – njihovu šminku, odjeća, broj , spol, dob, uvjerljivost glume, govor i neverbalne znakove. Analiziraju vrstu glazbe, govor/jezik te ostale zapažene zvukove. Pokušavaju uočiti što više suptilno dodanih elemenata (određeni pokreti glumaca, određeni predmet, rečenične konstrukcije, boje proizvoda, boje odjeće glumaca).
Učenici sve podatke sjedinjuju u izlaganje ili usmeni komentar (može biti popraćeno prezentacijom ili plakatom) koji iznose nakon što na satu ostalim učenicima projiciraju odabranu reklamu. 
Primjer za analizu reklame je reklama za ožujsko pivo – Ostajemo di smo!
https://www.youtube.com/watch?v=UqGBRGTIpGk&t=2s&ab_channel=bbdozagreb 
Nakon gledanja reklame trebaju zapaziti sve elemente koji utječu na gledatelja/slušatelja te odrediti njihovu svrhu. 
Uočavaju povezanost glazbe, priče (povijesne legende), likova (kostimi, rekviziti), stereotipa (način govora i sadržaj rečenoga – Hrvat, Bošnjak, Crnogorac; muškarci i pivo) i poruke (u kontekstu vremena i prostora).  
Upute učenicima
Zadatak je pripremiti izlaganje/komentar uz poštovanje elemenata zadanoga oblika prezentacije. 
Pri prezentaciji treba primjenjivati  govorne vrednote (intonaciju, intenzitet, tempo, stanku, boju tona) i neverbalne znakove (mimiku i geste).
Izlaganje se sastoji od triju dijelova – od uvoda, središnjeg dijela i zaključka. U uvodu treba pobuditi zanimanje za temu o kojoj će izlagati (kojom pošalicom, zanimljivim pitanjem, prepričavanjem zgode povezane s temom) i najaviti temu. U središnjem se dijelu raščlanjuje reklama uz iznošenje najmanje triju ključnih misli potkrijepljenih činjenicama/dokazima. U zaključnom dijelu treba sažeto iznijeti tri ključne misli/tvrdnje, istaknuti poruku i slogan reklame te iznijeti svoje mišljenje. 
I komentar se sastoji od triju dijelova, no osobniji je od izlaganja. U uvodnome se dijelu kratko objašnjava ono o čemu će se govoriti, a osobito je važna prva rečenica komentara jer ona privlači pozornost slušatelja. U središnjem dijelu treba iznijeti svoje mišljenje o zadanoj temi i zastupano stajalište, a sve navedeno treba argumentirati i dokazati. Zaključak se zasniva i proizlazi iz prethodno navedenih dokaza, u njemu se zaključuje i sumira. Zadnja rečenica može biti pitanje upućeno slušateljima ili nešto što će potaknuti slušatelje na reakciju i komunikaciju. 
Raščlanjujući reklamu, uočite različite elemente od kojih se sastoji. Slijede neki elementi koje možete uočiti, analizirati i komentirati. Nije nužno da su svi zastupljeni, ali možda i sami zapazite  neki koji u uputama nije spomenut, a mislite da je važan. 
Vizualni elementi 
· scena (prostor), montaža, kadrovi (dinamika izmjene kadrova, jesu li dugi ili kratki i koji je njihov cilj), (filmski) planovi snimanja, rakurs. Pokušajte zaključiti koja je svrha odabira određene vrste kadra ili plana snimanja.  Je li riječ o ciljanome odabiru ili o slučajnosti? Zašto je odabran određeni prostor i kakav dojam ostavlja?
· odabir boja
· glumci (stvarni ili animirani) – njihov izgled, odjeća, frizura; neverbalni znakovi; uvjerljivost glume; broj osoba u reklami; spol osoba u reklami
· posebni efekti ili bilo koji drugi dojmljiv vizualni element – isticanje određenog predmeta, pokreti glumaca, priroda, životinje…
Auditivni elementi
· glazba – vrsta glazbe, njezin tekst, ritam, dinamika, melodija; je li nametljiva ili suptilna; ima li svrhu ili ne (ako ima, koja je svrha).
· ostali zvukovi koji se čuju u reklami (ukoliko ih ima) – koja je njihova svrha; privlače li pozornost ili su suptilni; jesu li iznenađujući, nametljivi, dominantni ili popunjavaju priču reklame. Može biti riječ o iznenadnim uzvicima, glasanju životinja, naglim udarcima…
Jezična analiza
· Govore li glumci standardnim jezikom, narječjem ili žargonom?  Navedite primjere koji će dokazati tvrdnju.
· Jesu li rečenice jasne i jednostavne ili zahtijevaju promišljanje prije razumijevanja? Navedite primjere.
· Koriste li se glumci u govoru stručnim izrazima? Ako ih upotrebljavaju, jesu li oni prosječnom gledatelju jasni ili su nejasni?
· Djeluje li govor glumaca prirodno ili usiljeno/umjetno? Navedite primjere.
Ostalo
· U ovome se dijelu možete osvrnuti na određeni kontekst reklame, odnosno, ovisno o reklami, njezinu cilju i onomu što reklamira. Zapazit  ćete povijesne, geografske, psihološke, znanstvene elemente, elemente sporta, glazbe ili koje druge umjetnosti itd.
· Zabilježite poruku i slogan.
· Promišljajte o mogućim stereotipima u reklamama.
· Odredite komu je reklama namijenjena i navedite po čemu ste to zaključili.
· Zaključite privlači li vas reklamirani prouzvod, biste li ga kupili i je li reklama pozitivno potaknula vašu odluku da ga kupite, odnosno, mislite li da je reklama uspješna i postiže svoj cilj.
Ishodi
A.8.1.
· Učenik govori tekst u skladu sa svrhom govorenja. 
· Izvodi prethodno pripremljenu prezentaciju različitih sadržaja uz vizualna pomagala.
· Primjenjuje vještine razgovora u skupini.
· Raspravlja u planiranoj i pripremljenoj raspravi.
· Razgovijetno govori primjenjujući govorne vrednote.
· Izbjegava pogreške u govoru, zastajkivanja, samoispravljanja, izbjegava zamuckivanje i poštapalice.
· Uživljava se u sadržaj govoreći uvjerljivo.
A.8.2. 
· Učenik razlikuje kritičko slušanje, usmjereno na procjenu slušanoga teksta, od ostalih vrsta slušanja.
· Procjenjuje podatke iz slušanoga teksta.
· Objašnjava značenje nepoznatih riječi služeći se različitim izvorima: živom riječi, narodnom i školskom knjižnicom, internetom.
A.8.4.
· Učenik pristupa temi s istraživačkoga, problemskog i kritičkoga gledišta te nudi moguća rješenja.
· Istražuje temu s obzirom na različite dokaze, primjere i iskustva.
· Jasno izražava stajalište i oblikuje temu iznoseći predodžbe, misli, znanja, asocijacije, prosudbe, iskustva i osjećaje.
· Određuje način pristupa temi i s tim usklađuje stilski izraz.
· Piše tekst s prepoznatljivom komunikacijskom funkcijom u kojem dolaze do izražaja: svjesnost i proces razlaganja zamisli.
· Dorađuje, skraćuje i jezično dotjeruje tekst za predstavljanje.
C.8.1.
· Učenik uočava sliku stvarnosti koju predstavljaju mediji radi komercijalizacije i uspoređuje ju s vlastitom slikom stvarnosti.
· Objašnjava utjecaj medijskih poruka na oblikovanje vlastitih stajališta.
· Samostalno odabire i prerađuje medijske poruke za stvaranje pretpostavki i donošenje odluka.
· Uočava internet kao platformu: internet kao medij svih medija.
· Uočava sastavne elemente hipermedije: međusobno povezanih tekstova, slika, videa i zvuka.
· Služi se poveznicama koje proširuju sadržaj teksta.
Povezanost s međupredmetnim temama
· Osobni i socijalni razvoj
A.3.1. Uočava da treba brinuti o sebi i drugima.
A.3.3. Razvija osobne potencijale.
· Uporaba informacijske i komunikacijske tehnologije
A.3.1. Učenik samostalno odabire odgovarajuću digitalnu tehnologiju. 
A.3.2. Samostalno se koristi različitim uređajima i programima.
A.3.4. Analizira utjecaj tehnologije na zdravlje i okoliš.
B.3.3. Iskazuje pozitivno stajalište o međukulturnim razlikama.
C.3.4. Učenik uz učiteljevu pomoć ili samostalno odgovorno upravlja prikupljenim informacijama.
D.3.1. Istražuje mogućnosti kreativnoga mišljenja i pronalaženja kreativnih rješenja. Izražava svoje kreativne ideje i zamisli primjenjujući samostalno odabranu metodu i strategiju razvijanja, predočavanja i osmišljavanja kreativne ideje i djeluje inovativno služeći se digitalnom tehnologijom sam ili u skupini.
D.3.3. Učenik stvara nove uratke i ideje složenije strukture.
· Učiti kako učiti
A.3.1. Učenik samostalno određuje koje su mu informacije potrebne i planira kako doći do njih. Pretražuje i odabire informacije iz različitih dostupnih izvora. Razlikuje neposredne i posredne informacijske izvore. Prepoznaje vrstu informacije i izvora s obzirom na postavljeni. zadatak/problem. Vrednuje izvore i informacije s obzirom na zahtjeve zadatka učenja. Povezuje nove informacije s postojećim znanjima, grupira ih i klasificira te se njima koristi u novim situacijama učenja.
A.3.2. Uz povremeno praćenje učitelja učenik se koristi različitim strategijama pamćenja, čitanja i pisanja. Aktivno sluša. Povezuje novo znanje i vještine s prethodnim znanjima i iskustvima. Organizira i preoblikuje ideje i informacije tako da mu omogućuju razumijevanje.
D.3.2. Učenik surađuje u skladu sa svojom ulogom u skupini, dijeli ideje, sudjeluje u postavljanju ciljeva i njihovu ostvarivanju. Poštuje mišljenje drugih i kompromisno rješava nesuglasice. Procjenjuje svoj doprinos i doprinos drugih pri rješavanju zajedničkog zadatka. Iskazuje zanimanje za suradnju s drugima i konstruktivno surađuje.
· Građanski odgoj i obrazovanje
A.3.1. Promišlja o razvoju ljudskih prava. 
A.3.3. Protivi se predrasudama, stereotipima i govoru mržnje. Zalaže se za interkulturalnost.
· Održivi razvoj:
A.3.2. Analizira načela i vrijednosti ekosustava. 
A.3.3. Pokazuje osjetljivost za pitanja zaštite okoliša.
C.3.1. Može objasniti kako stanje u okolišu utječe na dobrobit.




















	REKLAMA – MJERILA VREDNOVANJA


Ime i prezime učenika: 
	Tema 
Zadana je tema potpuno obrađena. 
	/3

	Cilj 
Analizirani su različiti društveni, psihološki, jezični, glazbeni, umjetnički, sportski, politički, znanstveni, suvremeni, popularni i slični elementi televizijske reklame (4).
Određena je svrha odabrane reklame (1).
Prepoznat je cilj i ciljana publika određene reklame (2).
Osviješćen je utjecaj reklame na gledatelja/slušatelja (1).
Uočena je učestalosti prikazivanja reklame i odabir vremena njezina projiciranja (2). 
	/10



	Sadržaj 
Zadani su elementi sustavno analizirani:
· vizualni (1)
· auditivni (1)
· jezični (1)
· ostalo  (1)
U prezentaciji se razlikuje tematski složena trodijelna struktura odabranoga oblika prezentacije:
· uvodni dio najavljuje temu i potiče na zanimanje (1) 
· u središnjem su dijelu iznesene 3 osnovne misli koje su argumentirane (1)
· zaključni je dio sumirao iznesene dokaze (1)
· učenik je istaknuo svoje mišljenje i stajališta (1).
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	Prezentacija 
Govornik govori tečno, razgovijetno i dovoljno glasno (1).
Intonacija, boja glasa i glasnoća govorenja primjereno prate govor (3).
Govornik gleda u publiku, opušten je, govor prati primjerenom mimikom i gestama (1).
Učenikovi su neverbalni znakovi primjereni temi izlaganja (1).
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	Slogan:
Prepoznat je i istaknut slogan reklame.
	/1

	Poruka: 
Prepoznata je i istaknuta poruka reklame. 
	/1

	Ukupno bodova:
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